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CARACTERIZAQAO DE ATIVIDADE ACADEMICA
Identificacéo

Atividade Académica: 094093 - Estratégias de Marketing Internacional
Periodo Letivo: 2024/1

Carga Horéria Total: 60 horas-aula Créditos Académicos: 04
Distribuicao da Carga Horéria:

Teoria: 60 horas-aula

Competéncias

Para a concretizacdo do perfil desejado € necessario desenvolver as seguintes capacidades:

elaborar projetos estratégicos para internacionalizacdo de empresas visando crescimento e desenvolvimento
das organizacoes;

identificar e analisar informacdes nos ambientes interno e externo das organizacgdes que influenciam seus
processos de internacionalizacéo;

tomar decisdes de internacionalizacdo de forma racional e critica, com base na compreensao interdisciplinar
e sisttmica do contexto organizacional;

utilizar elementos conceituais de marketing internacional adequados e adaptados a realidade de cada
organizacao.

Conhecimentos

Conceitos basicos de marketing internacional e internacionalizacao de empresas;

As escolas de Internacionalizacdo de Empresas;

O processo de Planejamento de Internacionalizacdo de Empresas;

O posicionamento estratégico internacional;

O Ambiente Internacional e suas influéncias nas decisdes de Marketing Internacional;

A formulacéo de estratégias de marketing internacional: estratégia de produto; estratégia de distribuicéo;
estratégia de preco e estratégias de promocao.

Metodologias, técnicas e recursos de ensino e aprendizagem
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Em consonéncia com as competéncias a serem desenvolvidas para a formacdo do aluno e buscando seu
envolvimento de forma ativa no processo de ensino aprendizagem, serdo adotadas as seguintes metodologias:
aulas expositivo-dialogadas; fundamentacéo teorica, com leitura preliminar de textos e posterior debate em
sala; analise de casos; elaboracdo de trabalho referente ao planejamento de internacionalizacdo de uma
empresa ou de um produto.

Recursos: laboratorio de informatica; equipamento multimidia; textos; interacdo por meio de educacdo a
distancia (MOODLE).

Quando a Atividade Académica ¢é ofertada na modalidade parcialmente a distancia, as aulas desenvolvem-se
dentro da plataforma virtual Canvas. Alinhadas as competéncias a serem desenvolvidas, poderdo ser
utilizadas técnicas e estratégias de aprendizado ativo, tais como: trabalhos individuais e/ou em grupo;
leituras e estudos dirigidos; resolucdo de problemas; analise e discussdo de documentos; estudo de caso;
pesquisas; saidas de campo; seminarios; observacoes; relatos de observacdes; visitas técnicas; resenhas;
analise de filmes; debates; assessoramentos individuais ou em grupo; grupos de estudo; fichas de leitura;
praticas de laboratorio; exercicios para resolucdo individual e em equipe; producdo de textos. Essas
estratégias poderdo ser desenvolvidas por meio de objetos de aprendizagem; postagem e compartilhamento
de arquivos; questionarios; videoaulas gravadas; conferéncias; foruns; chats; mensagens individualizadas. As
metodologias escolhidas serdo sempre utilizadas tendo em vista as competéncias a serem desenvolvidas na
Atividade Académica e 0s encontros presenciais serdo definidos no Plano de Ensino da Atividade, elaborado
pelo professor.

Metodologias, técnicas e recursos de avaliacdo

A avaliacdo da aprendizagem, sera de carater individual e/ou coletivo no decorrer do semestre, através de
instrumentos que terdo por objetivo aferir o desenvolvimento das competéncias previstas, tais como:
participacdo em seminarios e elaboracéo de resenhas; avaliacdes escritas; trabalho em grupo.

Quando a Atividade Académica é ofertada parcialmente a distancia, a avaliacdo da aprendizagem, de carater
continuo e processual, sera realizada de forma presencial e também pelo acompanhamento do
desenvolvimento da aprendizagem do aluno nas atividades a distancia. Serdo utilizadas metodologias e
técnicas variadas, tais como: trabalhos individuais e coletivos; discussdo de leituras; provas; elaboracédo de
fichas de leitura; resenhas; artigos; relatos de observacdes; relatorios; estudo de caso; exposicao oral; criagdo
de objeto de aprendizagem; debates; elaboracdo de projetos; autoavaliacao.

Bibliografia basica

CATEORA, Philip R.; GRAHAM, John L. Marketing internacional. 13. ed. Rio de Janeiro: Gen: LTC,
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